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Por Lucas Mosca

Foi assim que a Deb'Maq tornou-se uma das principais

atracbes da Mecanica neste ano e vem replicando o

conceito nas demais feiras pelo Pais

feiras por ano. Entretanto, con-
centra seus maiores investimentos
na mais tradicional mostra industrial da
América Latina, a Mecanica. Uma feira
de peso, assim como o arsenal levado
anualmente para la por essa empresa.
Fundada em 1997, a Deb'Maq esta
localizada no municipio de Camandu-
caia, em Minas Gerais. Porém, desde o

berco, a companhia vai ao Pavilhdo de

| Exposicoes do Anhembi, na capital pau-

lista, mostrar suas Gltimas novidades em
mdquinas, pecas e servicos.

S6 nessa ultima edicdo do evento, a
empresa levou 25 maquinas, que jun-
tas somavam aproximadamente 50 to-
neladas. O que, de cara, suscitou duas
preocupagoes: logistica e concepcio
de estande adequadas, para que tanto
os (pesados) produtos como o estafe
estivessem 1d na data certa e, sobretu-
do, bem posicionados. “Nao podemos
ir a feira simplesmente indo”, martela o
coordenador de marketing da empresa,
Ronaldo Fabiano Tomé.

Ele enfatiza que esse trabalho, envol-

vendo o transporte e o posicionamento
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la conta com um repertério de 16 | dos aparelhos no estande, € determinan-

te para o sucesso na feira — e o maior
desafio encontrado. “Uma vez que os
produtos sdo grandes, o cuidado precisa
ser redobrado. E a efetivacdo de negé-
cios, apesar de ndo ser o foco principal,
é sempre o desejo ao se preparar uma
feira. Por isso, a relacdo de mdquinas
que ira a determinado evento é sempre
discutida com o vendedor da regido para
que os resultados sejam de fato otimiza-
dos”, explica.

Outro fator que Tomé gosta de des-
tacar € o modus operandi de sua equipe
no pavilhdo, nesse evento composto
por 50 pessoas — entre técnicos, ven-
dedores, gerentes, diretores e pessoal de
apoio. “Todos os departamentos traba-

Ilham em sinergia. Desde o produto a ser

| exposto até o faturamento final da feira.”

Janointerior do estande da Deb"Magq,
outro produto peso-pesado estava em
exposicao. Porém, n3o se tratava de uma

mdquina. E, sim, de uma “obra de arte”.

Dentro de um amplo espaco revestido

de vidro, de dois andares e mobilidrio




Ronaldo Tomé, coordemador

de marketing da Deb"Mag =

responsavel pelas feiras

da empresa mo Brasil
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diferenciado, o instrumento eterniza-
do por Mozart, tocado a altura pela
pianista Marlene Garcia Herrero, brin-
dava os visitantes com temas eruditos
e populares (Chopin, Mozart, Gilber-
to Gil, Caetano Veloso, Chico Buar-
que...), isolando o barulho externo de
um pavilhdo tomado por equipamen-
tos industriais.
| Uma evolucdo e tanto, tendo
| como parametro a primeira partici-
1 pacdo desse expositor no evento em

“E muito complicado medir o Re-
| torno sobre o Investimento (ROI)
de uma feira, uma vez que os re-
sultados podem ser de longo prazo.
Posso iniciar o negécio num even-
to e finaliza-lo meses ou até anos
depois. De qualquer forma, ao final
‘ de cada feira, mensuramos todos os
custos e fazemos uma comparagao
com o resultado da feira em si (pedi-
" dos emitidos durante o evento) para
termos a0 menos uma nogao se o

investimento valeu a pena ou ndo e

na préxima edicao”, explica Ronal-

\
também para avaliar a participagdo
i do Fabiano Tomé, coordenador de

marketing da Deb Magq.
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questdo. “No inicio, nosso estande
era daqueles pequenos, e tinhamos
fios espalhados por todos os cantos”,
recorda Tomé.

Ao longo dos anos, a companhia
mineira foi crescendo e ampliando
seus investimentos em arquitetura
promocional. E, desde sempre, traba-
Ilhando com as mesmas montadoras:
uma delas, a CGK Produgdes. Dessa
maneira, destaca o coordenador de
marketing, é possivel dar “mais aten-
cdo a outras responsabilidades”. Uma
estratégia que vem dando certo — e

impactando os visitantes.

No exterior, a empresa ja participou
de feiras como Biehm (na Espanha) e
Tecma (no México). Mas Tomé expli-
ca que, por enquanto, agdes do tipo
estdo fora de cogitacdo. O foco, ele
destaca, é no mercado interno, pelo
“momento da economia”.

“Como tatica para fortalecer a
visitacdo, em feiras internacionais —
como a Feimafe — chegamos a pagar
todas as despesas de clientes especifi-
cos para visitar nosso estande. Assim
como, durante a feira, levamos clien-
tes interessados em conhecer nossa

estrutura em Camanducaia”. B

DIVULGACAO

Empresa: Deb"Maq

Feira: 29° Feira da Mecanica - 2012

Data: 22 a 26 de maio

Local: Pavilhdo de Exposicdes do Anhembi
Tamanho do estande: 588m?, sendo 228m?
de drea construida para atendimento no tér-
reo + 120m?2 de mezanino. O restante do es-
paco foi destinado a exposicao das maquinas.
Investimento na Mecanica: R$ 800 mil
Visitantes no estande: 4.500 (aprox.)
Fornecedores: CGK Producdes (montado-
ra), Atitude Press (assessoria de imprensa) e
Audaz (agéncia)

Nidmero de convites distribuidos: 4 mil im-
pressos e 6 mil digitais

Obijetivo principal na feira: divulgacao da
linha de produtos e de lancamentos

Tempo de preparacdo: 4 meses

ACOES PRE-FEIRA:

e Definicao das estratégias a serem utiliza-
das no evento

e Distribuicdo de e-mail marketing

e Treinamento da equipe de vendas

e Treinamento da equipe técnica

ACOES NA FEIRA:

e Atendimento personalizado

e Emissdo de propostas no préprio estande
e Presenca de bancos atuando em conjunto
e Diferenciais no estande (aromatizagao,

mobilidrio de design, piano e pianista)

ACOES POS-FEIRA:
e E-mail MKT aos visitantes

e Visitas técnicas pelo pessoal de vendas

Outras feiras das quais participa: Brasil
Plast (SP), Usinagem (SP), Feiplastic (SP),
Feimafe (SP), MecMinas (MG), Mec Show
(ES), Mac & Tools (GO), Plastech (RS), Em-
bala Nordeste (PE), Intermach (SC), Recicla
Nordeste (CE), Brasil Offshore (R}), Mecani-
ca do Nordeste (PE), Mercopar (RS) e Metal
Mecanica (PR).




